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新スタジアム開業前から機運を醸成し、試合が
無い日も地域が盛り上がる（ワクワク・ドキドキ
する）取り組みを考えたうえで、その取り組みを

推進するために XRを活用した
プロモーションを考えてください

モンテディオ山形様テーマ



M1-オムライス



チームメン
バー

☺藤田　☺秋葉　☺小松　☺朝倉

チームオムライス・モンテディオ山形



日常的に地域が盛り上がる空間を創出！

チームオムライス・モンテディオ山形

新スタジアムまでの道のり
XR



天童南駅からスタジアムまでの道が閑散↷

現状
チームオムライス・モンテディオ山形



〜 XRで生まれ変わるモンテ通り 〜

モンテ・ワクワクストリート  

チームオムライス・モンテディオ山形

イメージはこちら

https://gallery.styly.cc/scene/f588eebe-0a54-4c89-a19e-48c97d0080f4


チームオムライス・モンテディオ山形

AR選手演
出

– 選手を見つけたり、写真を撮りながら会場へ●

一緒に
戦おう

一緒に
戦おう

　　応援
ありがとう！

イメージはこちら

https://gallery.styly.cc/scene/f588eebe-0a54-4c89-a19e-48c97d0080f4


チームオムライス・モンテディオ山形

● – スタジアム上空の巨大球体オブジェク
ト

応援メッセージ表示

イメージはこちら

スマホで応援メッセージ入力
プレゼント企画も可

https://gallery.styly.cc/scene/f588eebe-0a54-4c89-a19e-48c97d0080f4


チームオムライス・モンテディオ山形

電柱にQRコー
ドを設置

QRコードを載

せた看板を設

置

QRコードを載
せたのぼりを

設置

イメージはこちら

実施想定

https://gallery.styly.cc/scene/f588eebe-0a54-4c89-a19e-48c97d0080f4


チームオムライス・モンテディオ山形

● 地域の新たな魅力を創出  

● スタジアム周辺の経済活性化 

● モンテディオのブランド価値向

上
イメージはこちら

期待される効果

https://gallery.styly.cc/scene/f588eebe-0a54-4c89-a19e-48c97d0080f4


チームオムライス・モンテディオ山形

動画

イメージはこちら

https://youtu.be/tO9D6Apj3Vg
https://gallery.styly.cc/scene/f588eebe-0a54-4c89-a19e-48c97d0080f4


チームオムライス・モンテディオ山形

スタジアムへの道が、モンテの熱狂を加速させる———

寄与

イメージはこちら

https://gallery.styly.cc/scene/f588eebe-0a54-4c89-a19e-48c97d0080f4


M2-生徒会again



～未来をつなぐ共創の場づくり～

新スタジアム機運醸成 AR活用企画

株式会社モンテディオ山形 御中

企画・制作：生徒会again



1

羽角隆（部長）

2

工藤匠生 （書記）

藍香（スーパーエグゼクティブエンジニア）3

5

伊藤凛香 （生徒会長）

４

　　　　生徒会againのメンバー紹介

以上 ４名です！

by 生徒会again

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT新スタジアム機運醸成AR活用企画

～未来をつなぐ共創の場づくり～ 1



キービジュアル

ゲームタイトル

AR世界の新スタジアムでモンテディオ山形の選手を見つけよう！！！

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT
新スタジアム   レジェンドハント

by 生徒会again

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT新スタジアム機運醸成AR活用企画

～未来をつなぐ共創の場づくり～ 2



1 新スタジアムの空間を体験してほしかった

2

①・②をふまえて仮想スタジアム内でのミニゲームを作成しようと思いました。3

ARを起動した方に楽しいと感じてほしかった

これはAR空間で多数の選手から

モンテディオ山形の選手を発見するゲームです！

by 生徒会again

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT新スタジアム機運醸成AR活用企画

～未来をつなぐ共創の場づくり～ 3

ゲーム開発理由



①ARの起動

by 生徒会again
2025/02/22

新スタジアム

レジェンドハント • ARを起動すると、まずは左のタイトル画面がでてきます。

• この画面をタップするとスタジアム内に移動し、ゲームが開始さ

れます。

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNTTOUCH！

by 生徒会again

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT新スタジアム機運醸成AR活用企画

～未来をつなぐ共創の場づくり～ 4



②ゲームの開始

• スタジアムのピッチ内にはたくさんの選手が！！！ですが実はほとんどがニセモノ

の選手なのです…よく見るとモンテディオ山形の公式ユニフォームを着用している選

手はただひとり！！！

• ユニフォームに違いがあるニセモノのなかからモンテディオ山形の選手を見つけて

タップ！

• 正解の選手をタップするとその選手の姿が消え次のステージへ進むことができま

す。

by 生徒会again

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT新スタジアム機運醸成AR活用企画

～未来をつなぐ共創の場づくり～ 5



③ゲームのルール

• ステージは全部で3段階。段階が進むにつれてニセモノ選手の数が増え、難易

度が上がります。

• 選手をタップし、次のステージに進まなければその選手はニセモノです。

正解の選手を見つけ出し

君の手で最終ステージへの GOALを決めろ！！！

by 生徒会again

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT新スタジアム機運醸成AR活用企画

～未来をつなぐ共創の場づくり～ 6



④エンディング

• 全3ステージをクリアすると感動のエンディングへ…

• エンディング後、画面に下記のようにQRコードが表示されます。

by 生徒会again

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT新スタジアム機運醸成AR活用企画

～未来をつなぐ共創の場づくり～ 7



⑤景品の交換

• エンディングで表示されたQRコードをモンテディオ山形の試合のない日にグッズ

ショップに提示することで、ゲームクリア者だけがもらえる特典をゲット！！

by 生徒会again

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT新スタジアム機運醸成AR活用企画

～未来をつなぐ共創の場づくり～ 8



⑥ゲームの体験

右のQRコードを読み込んでいただけるとそのままゲーム

のイメージ動画が流れます。（実際のタッチ機能は未実装

です）

さあ、選 手と同じ目 線で新スタジアムを体 験してみよ

う！！！

by 生徒会again

NEW  STADIUM  LEGEND  HUNT新スタジアム機運醸成AR活用企画

～未来をつなぐ共創の場づくり～ 9

https://youtu.be/93VHxHtuFMg?si=ejpELtvsPJX1kYIR


M3-スマイル



株式会社モンテディオ山形御中  

チームスマイル  

 



私たちは、年代がバラバラだからこそ「笑顔で乗り切ろう」と決めました！

メンバー紹介

東北芸術工科大学3年
及川 千晴

ネッツトヨタ山形（株）

橋本 佳未悠

惺山高等学校3年
会田 華子

神町電子（株）

小関 陽一



私たちに与えられたミッション

新スタジアム開業に向けて、 試合が無い日も地域が盛り上がる

ワクワク・ドキドキする取り組み を考えた上で、 XRを活用した

 プロモーションの考案。



質問です！

Q1.皆さんはサッカーやモンテディオ山形は好きですか？？



私たちの声

A1.私たちの共通点として 興味関心がありません でした！！

県内のサッカーチームだから
知っているけど・・あまり見ないな。

夕方のNewsで見るくらいかなあ・・
そもそもサッカー自体に興味関心がない。



山形県民の声

Q2.山形県民はサッカーに興味関心がありますか？？
行動者率：過去 1年間に該当する種類の活動を行った人の割合（ %）から読み取る。

　　山形県・・・4.7%未満

（出典：統計トピックスNo.133　統計からみたサッカーの状況 ー 
「2022FIFAワールドカップ」にちなんで ー (stat.go.jp)

愛知県・・・6.0%
神奈川県・・5.9%
茨城県・・・5.7%

～



山形県民の声

A2.山形県民も興味関心がありません でした！！



今、サッカーやモンテディオ山形に興味関心がなくても大丈夫です！

企画方向性

私たちはXRを用いて、まずはサッカーを普及 させていくと共に

モンテディオ山形を PRして”トリコ”になってもらいます！

+



質問です！

Q3.皆さんはなぜXRがここまで話題になったと思いますか？



それは・・

A3.XRでしか体験できない 臨場感を求めている！



山形県は他県に比べXRに馴染みがない為、人が多く出回る「駅前」や
「イオンモール」に出張型イベント として、お客さまをモンテのトリコに！

新規層向け：ゲーム体験コンテンツ ファン層向け：写真体験コンテンツ

企画概要



イメージ

作品QR



イメージ

作品QR

←QRコード(差し替えてます)



最後に

http://www.youtube.com/watch?v=4KYgs-CfvnU


最後に

さぁ、皆さんもサッカーの面白さを知って、
モンテディオ山形の ”トリコ”になってみませんか？？



M4-小中高



























https://docs.google.com/file/d/1v9jOjHKLFI59urtRPn0VFWvz9O4f8xPm/preview




https://docs.google.com/file/d/19uS4EZ2zqfv7f8f9XzW9tHaNeg0M7bTS/preview




https://docs.google.com/file/d/1h-Z4j72toivC5UWiMZaxmjl1Px6szTCK/preview






https://docs.google.com/file/d/1YvaKeF1AmJnGbk_AUKI1BiNoa7XExwQt/preview




https://docs.google.com/file/d/1q6j839v09smy_EtJSv7qKhDY0DJJcnXj/preview
https://docs.google.com/file/d/1g4KXgYTxc66O0NWo6nGz1A-UYC9vPea-/preview




https://docs.google.com/file/d/1oVU5z3h6v1D7C-zZgFnP4aQdjdGr6nhb/preview




https://docs.google.com/file/d/1LShD7eK7HZgQjxYapbDEs6O6pXS67h-j/preview




https://docs.google.com/file/d/1jWRh3fkpIq18Vw3LqZAbLepsAj_FH-de/preview


M5-たっきー三銃士



ARクイズラリー

株式会社モンテディオ山形御中

スタジアム開業カウントダウン！回遊型ARクイズアドベンチャー

チーム名：たっきー三銃士



「３人だからこそ」結束力が強い！

〈赤色担当〉

瀧川 暉平

〈緑色担当〉

進藤 佑一

〈青色担当〉

奥山 海音

株式会社モンテディオ山形御中 01

たっきー三銃士



株式会社モンテディオ山形御中 02

AR技術を活用してリアルな世界とデジタルコンテンツを
組み合わせた、参加型のクイズイベント

参加者はスマホを使ってクイズを解きながら、
特定の場所を探索し、楽しみながら学べる体験ができる。



株式会社モンテディオ山形御中 03

お手元のチラシをご覧下さい！



株式会社モンテディオ山形御中 04

〈裏面〉

〈表面〉

①タイトルデザイン

②ルール説明

①試合の近い日のグルメ情報

②人気店舗のラインナップ



株式会社モンテディオ山形御中 05
〈中面〉

ランドマーク

追加マップ

運動公園攻略後も、
新たに完成したスタジアムを
追加マップとすることで、
第２弾のクイズラリーを企画
することができる

全部で5ヶ所
運動公園を周ること
ができる



株式会社モンテディオ山形御中 06

〈操作説明〉

①アプリを起動
　・ランドマークにある指定されたARクイズラリーQRを読み込む　　　と、クイ
ズ画面が開く

②クイズを解く
　　・クイズ画面には、問題が出題される

　　　ARで表示されるアイコンやオブジェクトをタップして、

　　　答えを選択する　　　

③正解すると…
　　・５門中３門以上正解で、豪華景品が当たるチャンス

正解！

不正解



株式会社モンテディオ山形御中 07

〈第１問の例〉

本物のモンテスくんはどれだ！



株式会社モンテディオ山形御中 08

〈第１問の例〉

正解のモンテスくんをみつけよう！



09〈第１問の例〉

実際の動画

https://docs.google.com/file/d/1hNc4Sa3i_bJ2dZTnLeaOjkJfoYM4dnup/preview


　期待できる成果

　・来場者のエンゲージメント : 敷地内をチラシを見ながら歩いて楽しむことで来場者の滞在時間を延ばす。

　・新たな体験の提供 : これまでにないインタラクティブな要素で、観客に特別な思い出を作らせる。

　・口コミの促進 : AR体験を通じて、来場者がSNSや口コミでその魅力を広める。

　まとめと展望

　・回遊型ARクイズアドベンチャーがスタジアム開業の大きな魅力となり、来場者にとって新しい価値ある　　体験を

提供すること。

　・今後のバージョンアップや追加コンテンツ（シーズンごとのアップデートや新しいクイズの追加）を考　　え、長期的

に人気を保つ。

　・残りのクイズは是非ご一緒に考えて来場者の方々を楽しませましょう！

10



ご清聴いただきありがとうございました



スイカの廃棄の現状と
その果物の残渣から炭 (炭の染料 )を用いる

PJに興味を持つ人を増やす
取り組みを考えてください

TPR株式会社様テーマ



T2-トラベラーズ























https://docs.google.com/file/d/1w8S0IADxlV2OGFq4kHg7reVWvofaIAi1/preview


https://docs.google.com/file/d/1RBhnPAC9ypIPGUZMpNEkWcsVoSmuwJdK/preview


https://docs.google.com/file/d/1H4MLDe7TCo7PyRbBusVKLt79MKEpDLpC/preview


https://docs.google.com/file/d/1H4MLDe7TCo7PyRbBusVKLt79MKEpDLpC/preview




https://docs.google.com/file/d/1w3w33cum4OjKEVj0c7vCZxUpN1i1BN3h/preview




T3-じゃがどらコロロ



じゃがどらコロロ

チーム名：じゃがどらコロロ

【この服はある廃棄物から作られています】

～くん炭を利用した炭染料のPRについて～



じゃがどらコロロ

メンバー

土屋忠彰 浅野目瑠奏

三瓶貴誉 山口美結

天野貴文



じゃがどらコロロ

サステナブル×ファッション

　「地球環境や人、社会に配慮して、衣服の生産から廃棄まで持続可能な取り組み
を行うファッション」

　中国、インド、タイなど世界各国ではスイカの皮に着目し、炭化してバイオ炭の原料
や、活性炭、燃料などのバイオマスエネルギーとして再利用され、様々な分野での活
躍が期待されています。
　そこで、世界をフィールドに躍進し続けるTPR工業株式会社様はその技術を活かし、
廃棄されるスイカを炭化し、衣服の染料として再利用する試みを行なっております。



与件整理

年間約120万個の
スイカが廃棄されている
ことの認知拡大

１ 2
果物の残渣から
炭（炭の染料）を用いる
プロジェクトに興味を
持つ人を増やす

XRを用いて解決策を提案



じゃがどらコロロ

デジタルからリアルを発信

webサイト、SNS上などで

「この服はある廃棄物からつくられています」

と一文だけ添えられたＴシャツの画像を
クリックすると
STYLY上で染色過程が逆再生され、自分の見てい
た服の原料が

「スイカ」

であることを知るAR体験。

https://sites.google.com/sanics.co.jp/jagadoracororo?usp=sharing


じゃがどらコロロ

デジタルからリアルを発信

https://youtube.com/watch?v=WDm9Bw_gLsE&si=9xu7R7fekTz0kKEk

動画が

https://youtube.com/watch?v=WDm9Bw_gLsE&si=9xu7R7fekTz0kKEk


シーン1  なにやら向こうから人が…



シーン2シーン2     ? !



シーン3  Tシャツから炭に…



シーン4  炭が下に溜まって…



シーン5　炭が丸くなって…



シーン6  なんと、木炭に変化



シーン7  実はこれ、スイカだったんです



シーン8  1年間で140万個のスイカが廃棄



サステナブルファッションへの関心割合

36.1%の人がサステナブルファッションに関心がある

36.1%の
人が
関心あり

参考
：https://www.env.go.jp/policy/su
stainable_fashion/



NO Boarder
〜SUIKA wo IKASU project〜



じゃがどらコロロありがとうございました！



T4-炭メロン連盟



Melo Lutionブランドの展開 

from  炭メロン連盟

TPR様へのご提案 



炭メロン連盟
石川大起
Daiki ishikawa

髙橋実咲
Misaki Takahashi

浅黄義昭
Yoshiaki Asagi

佐々木愛花
Manaka Sasaki

椎恭善
Yukiyoshi Shi

Member
メンバー



プロジェクト内容を簡単に

スイカの廃棄の現状 とその果物の残渣から炭

を得るPJに興味を持つ人をふやす

プロジェクト内容をかんたんに

・要件をみたすため

　【要件１】次世代につなぎたい

　【要件２】地域と都市をつなぎたい

・私たちの提案

　ブランド展開とＡＲアニメーションを用いた販促

・まとめ

炭化されたスイカの残渣は

衣類の染料や食用炭として利用できる



プロジェクト内容を簡単に

地域を次世代につなぐ

要件１

プロジェクトで地域と都市をつなぐ

要件２

プロジェクト内容をかんたんに

・要件をみたすため

　【要件１】次世代につなぎたい

　【要件２】地域と都市をつなぎたい

・私たちの提案

　ブランド展開とＡＲアニメーションを用いた販促

・まとめ



次世代につなぎたい

エシカルフードを選択する割合

全体　40.5%
Z世代　53.1%

若い世代はエシカルに
行動で貢献する傾向

　プロジェクト内容をかんたんに

要件をみたすため

　【要件１】次世代につなぎたい

　【要件２】地域と都市をつなぎたい

・私たちの提案

　ブランド展開とＡＲアニメーションを用いた販促

・まとめ

要件１



次世代につなぎたい

全体との差が⼤きかった項目

・ポイント寄付

・活動参加

・企業投資

・SNS発信

企業と消費者の垣根を越えて

ともに活動する関係 を求める傾向

　プロジェクト内容をかんたんに

要件をみたすため

　【要件１】次世代につなぎたい

　【要件２】地域と都市をつなぎたい

・私たちの提案

　ブランド展開とＡＲアニメーションを用いた販促

・まとめ

要件１



次世代につなぎたい

豪華な店舗での買い物に価値を感じる

20代　61.9％
30代　58.4％
若者は購買体験も重視している

　プロジェクト内容をかんたんに

要件をみたすため

　【要件１】次世代につなぎたい

　【要件２】地域と都市をつなぎたい

・私たちの提案

　ブランド展開とＡＲアニメーションを用いた販促

・まとめ

要件１



地域と都市をつなぎたい

山形県はスイカの生産量が 

全国三位 

 

　プロジェクト内容をかんたんに

要件をみたすため

　【要件１】次世代につなぎたい

　【要件２】地域と都市をつなぎたい

・私たちの提案

　ブランド展開とＡＲアニメーションを用いた販促

・まとめ

要件２

「スイカは重いので首都圏周辺の産地が有利だった 

近年は物流が発達して山形の名産地が一躍を担っている。  

 

東京市場では大規模産地の尾花沢スイカは夏

スイカの名産地になってきた 」

（山形　味の農園より）



⇒ともに活動していこう というメッセージ性・購買体験をリッチに

　することで若者を巻き込むことができる

⇒「都市でも食べられている尾花沢スイカ」 というストーリーで　都市に

住む人に当事者意識 を持ってもらう

まとめると…要件１ 要件２

要件１

要件２



私たちが提案するのは、  



Melo
Lution
～スイカから、ライフスタイルの革命を～  



MeloLution とは 

Water Melon(スイカ) とRevolution (革命) を併せた造語です。

私たちは MeloLution というブランド（衣服・健康食）を展開し、スイカの残渣を炭

にして用いるプロジェクトを浸透させる提案をおこないます。

特に、Revolutionで「ともに活動していこう」 というメッセージ性を印象づ

けることができると考えます



ARアニメーションでリッチな購買体験
　プロジェクト内容をかんたんに

　要件をみたすため

　【要件１】次世代につなぎたい

　【要件２】地域と都市をつなぎたい

私たちの提案

　ブランド展開とＡＲアニメーションを用いた販促

・まとめ

1. 都市の大きな広告塔（電光掲示

板）を購買の入口にします 

 

2. 読み取ると大きなスケールでイン

パクトのあるARアニメーション が映

し出されます 

プロジェクトのＨＰの導線となっています



プロジェクトの HPと特設ECサイト

 

 

　プロジェクト内容をかんたんに

　要件をみたすため

　【要件１】次世代につなぎたい

　【要件２】地域と都市をつなぎたい

私たちの提案

　ブランド展開とＡＲアニメーションを用いた販促

・まとめ

プロジェクトについてもっと知
ることが出来るHPに飛ぶこと
ができる

Melo Lution

https://appclass.my.canva.site/melo-lution


ARアニメーション　デモンストレーション

https://docs.google.com/file/d/1VrU4Tc73Gf3klhH-RVuNNu91Pl5Fcv9f/preview


MeloLutionの展開　⇒　ともに活動していこう というメッセージ性

ARアニメーションで販促　⇒　購買体験をリッチに

　

看板のメッセージ　⇒　都市に住む人の当事者意識 を高め、興味を引く

以上から、MLブランドとARアニメーション の販促を提案します

 提案　まとめ

要件１

要件２



● https://note.com/note_ethicalfood/n/nb00d1dd37
b3f

● https://www.nttdata-strategy.com/knowledge/nc
om-survey/220317/

● 【都道府県】すいかの産地・生産量ランキング

● スイカの名産地「尾花沢すいか」美味さのひみつ

｜味の農園

● 尾花沢スイカのせつない話 …もとなりくん  - 酒田・

鶴岡のホームページ制作はニゴロデザイン
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ご清聴ありがとうございました
from  炭メロン連盟


